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Marketing:

Strategische Facts klären.

Wer bin ich 
Was ist mein Produkt
Wer ist mein Kunde

Wer ist mein Mitbewerb
Was will ich erreichen
Was sind meine USPs

Ist mein Service/Produkt marktfähig positioniert
Wie erreiche ich meine Kunden

…



Man versucht ja präsent zu sein

Was kann ich tun, um zu begeistern?



Früher: Kampf um Platz

Heute: Kampf um Aufmerksamkeit



86 % schauen über
Werbung drüber

60% der Leute suchen gezielt nach
einem Produkt, nachdem sie Content

darüber gelesen haben



Content Marketing

Content
Content = Inhalt wie z. B. ein Text, ein Foto, ein Video, eine Infografik, ein 
Tutorial, ...
Im Gegensatz zu Werbung (Banner, Werbespots, ...) geht’s bei Content 
Marketing nicht um positive Darstellung des Unternehmens, sondern um 
nützliche Informationen die den Konsumenten weiterbringen oder 
unterhalten.



Content Marketing ist keine Umetikettierung von 
Werbung, von Hochglanz-Prospekt-Inhalten oder 
PR-Texten

Den Konsumenten anschreien ist Werbung, ihn bei der Hand nehmen 
und ihm seinen Nutzen aufzeigen ist Content Marketing.



Inhalte mit Mehrwert
informierend

beratend
inspirierend

Vom Durchschnitt abheben!



Content Marketing =
Beratungsgespräch 

24/7

Als erster müssen Sie sich verkaufen, erst dann können Sie 
ihre Produkte verkaufen.



Garant 
Österreichs größter Futtermittelhersteller



Neue Kanäle zur Kommunikation entdecken und nutzen!



Die beste Werbung ist nichts wert, wenn es keiner sieht..



„Was ich am Handy nicht sehe, gibt es einfach nicht!“

Videos - um Content einfach 
und schnell zu realisieren und zu 
Verbreiten

Es muss nicht immer das Produkt
im Vordergrund stehen!



Verkaufen Sie Know-how





Reichweite nutzen.



Targeting.



Einkauf nach Nutzer Zielgruppen

Datengesteuertes Online-Marketing 



VideoContent Kampagne mit Retargeting

Beispiel
Komptech



Mehrere Bausteine
Content Marketing via
Video auf FB und YouTube

Nachfolgend:
Display/Placement Kampagne
Adwords Kampagne
FB – Lead Kampagne Call2action

Videokampagne
1.
Wir schaffen eine große Reichweite in der 
Umsetzung eines Videos.



Videokampagne
2.
Wir platzieren das Video in den Kanälen von 
landwirt.com und Social Media
1 Mio. YouTube Abos, 180 000 FB User, 1,7 Mio. Zugriffe Webseite

Videokampagne
3.
Wir bewerben das Video bei den bereits 
gesammelten Adressen (bestehende Kunden, 
potentielle Neukunden, Messekontakte, 
Webseitenbesucher (Remarketing)…)



Videokampagne
4.
Wir analysieren die Zugriffe auf das in 
landwirt.com platzierte Video und schicken 
Usern mit über 60% Verweildauer die Aktion als 
Werbung mit Link auf die LP.

Lead-Kampagne (20.7.-31.8. und 20.9.-13.10.)
44.107 Reichweite
45 Leads
Wobei 3 Leads von Usern waren, die auf der 
übermittelten Kundenliste standen



Ich bin Biogas-Anlagenbetreiber.
Was kann ich schon tun?

Wie kann ich die Endverbraucher und die Politik sensibilisieren?
Was kann ich als Verband, als Einzelner unternehmen, um 
die Vorurteile endgültig aus der Welt zu schaffen?
Kann man „Werbung“ machen für Biogas?



Kreieren Sie Content Marketing.



Informativ
Spannend
Nützlich
Beratend

Das sollten Ihr Inhalt sein.

Nutzen Sie alle Kanäle
Print – Online  - PR



Drehen Sie Clips mit dem Smartphone
Holen Sie sich die Kanäle für ideale Reichweite

bei den Zielgruppen!

Platzieren Sie diese Inhalte auch in Medien.
Auch im Print kann ich sehr unterscheiden zwischen dem PR und 

nützlichen Content.
Sprechen Sie regionale Redakteure an. Holen Sie sich Meinungsbildner 

ins Boot und denken Sie immer daran:
Es geht um den Inhalt.

Nichts schadet mehr als Unwissenheit!



Auch die Heizkesselindustrie ist sehr intensiv im 
Content-Marketing unterwegs

https://youtu.be/DXIsTTH2wzg



Danke
Die an dem Inhalt der Präsentation bestehenden Urheber- und Nutzungsrechte

verbleiben bei dem Unternehmen Agromarketing.

Die Weitergabe der Präsentation an Dritte sowie eine Veröffentlichung,
Vervielfältigung, Verbreitung, Nachbildung oder sonstige Verwertung der

präsentierten Ideen und Lösungen ist ohne vorherige Zustimmung von
Agromarketing nicht zulässig.

Werden die präsentierten Ideen und Lösungen nicht verwendet,
so ist Agromarketing berechtigt, sie anderweitig zu verwenden.


